4. september 2025

Aftale mellem Indenrigs- og Sundhedsministeriet, detailhandlen og producenterne om:

Placering af alkoholholdige drikkevarer i detailhandlen

Med aftalen En forebyggelsesplan malrettet born og nnge — tobak nikotin og alkobol fra november 2023 blev det aftalt at
stille flere krav til, hvordan alkoholholdige drikkevarer prasenteres i butikkerne. Aftalepartierne bag
forebyggelsesplanen anerkender imidlertid, at butikker har forskellige storrelser og udformning og understreger,
at kravet til placering er under hensyntagen til, hvad der er praktisk muligt for den enkelte butik, herunder i
seerdeleshed for mindre lokale kebmznd.

Af respekt herfor, har aftalepartierne bag forebyggelsesplanen besluttet ikke at regulere omrddet gennem ny
lovgivning. I stedet indgds indevarende aftale om placering af alkoholholdige drikkevarer i detailhandlen mellem
Indenrigs- og Sundhedsministeriet, detailhandelen og producenterne.

Fire konkrete initiativer for butiksplaceringer af alkoholholdige drikkevarer

e Alkohol placeres ikke direkte op af slik og chips
Der skal i placering af alkohol veare en adskillelse til slik og chips. Denne adskillelse kan ske via en
afskermning, tydelig opdeling, rundt om et hjorne, vha. andre mellemstdende produkter eller tilsvarende.

e Alkohol placeres ikke i eller direkte op af slikafdelinger eller srlige barneafdelinger
Alkohol placeres ikke i eller direkte op af serligt indrettede slikafdelinger. Alkohol placeres heller ikke i
afdelinger, som er sarligt indrettet til born, som fx legetojsafdelinger, borneafdelinger,
kampagneopsztninger malrettet born og tilsvarende.

e Alkohol placeres ikke i frugt- og grentafdelingen
Frugt og grentafdelingen bruges 1 mange butikker til at satte serligt fokus pa det sunde valg. Derfor
placeres alkohol ikke i frugt- og grontafdelingen for at adskille alkohol fra de sunde fodevarer.

e Alkohol placeres ikke umiddelbart ved kasseomridet
Der placeres ikke selvbetjent alkohol umiddelbart ved kasseomradet. Der kan dog vaere undtagelser som
folge af butikkens praktiske hensyn, herunder sxrligt butikkernes storrelse, samt risiko for butikstyveri. I
sadanne tilfelde md markedsforingen ikke virke patrengende eller anvende salgsfremmende elementer
sdsom szrlige skilte eller udstillinger. Alkohol, som en kunde kun kan tilga via ekspedientbetjening, er
undtaget. Kolemobler, som stir pa et fast sted 1 butikken, er ligeledes undtaget.

Ovenstiende er under hensyntagen til, hvad der er praktisk muligt for den enkelte butik, herunder i seerdeleshed
for de mindre butikker, samt hensynet til at undga butikstyveri. Detailhandlen vil leve op til initiativerne gennem
omrokering af vareplaceringer, men der kan ikke med denne aftale palegges enkeltbutikker at foretage
deciderede ombygninger. Aftalen traeder i kraft den 1. oktober med en 6 maneders indfasningsperiode.

Tilsyn og hindh®velse

Tilsynet med og hindhavelsen af initiativerne placeres hos Alkoholreklamenavnet, der gennem 25 dr har
varetaget tilsyns- og handhavelsesopgaven af retningslinjerne for markedsforing af alkohol, herunder alkohols
fysiske placering i butikker. I Alkoholreklamenavnet sidder erhvervsorganisationer og forbrugerreprasentanter
under ledelse af en uathengig formand og med et tzet samarbejde med Forbrugerombudsmanden. Det er hertil et
vigtigt hensyn, at Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sidder som observater i Nevnet og derfor kan sikre, at
hiandhavelsen af initiativerne overholder konkurrencelovgivningen.

Undersggelse af unges kab af alkohol i detailhandlen

Detailhandlen ivaerksztter en undersogelse, der skal afdeckke unges kob af alkohol i detailhandlen via inddragelse
af udvalgte butikker. Undersogelsen ivarksattes 1 efterdret 2025 med en varighed pd 12 maneder for at sikre den
noedvendige relevans i relation til unges alkoholindkeb.
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